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Logo

Logoversionen

Das Logo

Das WI-Logo ist eine Wort-Bildmarke, die als Einheit verwendet wird.
Der Schriftzug ist zweizeilig in einem angepassten Bold-Schnitt der
Gotham gesetzt und wird nie ohne die Bildmarke genutzt. Propor-
tionen und Abstidnde von Schriftzug und Wortmarke diirfen nicht

verandert werden.

Uberlagerung
Wie auch der Schriftzug »Wuppertal Institut« ist auch die Uber-
lagerung innerhalb der Bildmarke optisch Schwarz. So ist der grot-

mogliche Kontrast gewahrleistet.

Graustufen-Version
Die Graustufen-Version des Logos kommt nur in Ausnahmefillen
zum Einsatz, wenn die Farbversion aus technischen Griinden nicht

moglich ist.

Einfarbige Schwarz-Version
Die Schwarz-Version des Logos wird ausschlieRlich in Sonderfallen
genutzt, z. B. bei ein- oder zweifarbigen Medien wie Stempeln.

Farbversion

Wuppe
Institut

Graustufen-Version

O Wuppertal
Institut

Einfarbige Schwarz-Version

Wuppertal
Institut

Zur Verfligung
gestellt in:

rtal o

3-farbig Pantone

Schwarz

Schwarz
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Logo

Schutzraum, Mindestgrol3e und Hintergrund

Schutzraum

Um das Logo befindet sich ein Schutzraum. Dieser ist frei von
anderen grafischen Elementen, Bildern oder Text und fremden Lo-
gos. Er ist im Idealfall weil3, darf aber auch gleichférmig hell sein.
Der Schutzraum definiert sich durch ,x“ und entspricht

der halben Logohohe.

MindestgroBe

Um eine optimale Darstellung der Wort-Bildmarke zu gewahr-
leisten, darf die Mindestbreite von 25 mm des Logos nicht unter-
schritten werden.

Schutzraum
x Wupperta
Institut

Wuppertal
Institut

Wuppe
Institut

MindestgréBe

Wuppertal
Institut

—_— ¥
25 mm

rtal
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Logo

Logopositionierung und Abstédnde

Positionierung der Wort-Bildmarke unten rechts Logoposition fiir DIN A5/DIN A4 /DIN A3 Logoposition fiir DIN A6/DIN lang
Auf Titeln von Publikationen wie Broschiiren und Flyern wird das
Logo stets unten rechts positioniert. Logoposition unten Logoposition unten
Positionierung der Wort-Bildmarke oben rechts

Zu Medien, auf denen das Logo oben rechts positioniert wird,

zahlen: X Wupperta ‘ ‘

- Korrespondenzmedien, wie z. B. Briefbogen

— PPT-Vorlagen Institut 3x X Wupperta ‘
— Kommunikation im Raum I n st it u t 2%
Absténde zum duBeren Formatrand [I— 3x — 2x

Der Abstand zum dufSeren Rand fiir DIN A3, DIN A4 und DIN A5

betréagt 3x.

Der Abstand zum dulleren Rand fiir DIN A6, DIN lang betrigt 2 x.

Ausnahme
Auf der Website ist das Logo oben links positioniert. Logoposition oben Logoposition oben

3x

Wupperta

Wuppertal | Institut 2x
In i 3x

X
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Logo

Logogrolden fiir DIN-Formate bei Positionierung oben

LogogréBe
Auf den unterschiedlichen DIN-Formaten ist das Logo in den
festgelegten GrofRen zu verwenden.

Logobreite
DIN A6 hoch/quer
42 mm

DIN A5 hoch/quer
42 mm

DIN A4 hoch/quer
52 mm

DIN A3 hoch/quer
74 mm

DIN lang hoch/quer
42 mm

Logopositionierung

Die Positionierung des Logos ist auf den verschiedenen
Formaten unterschiedlich definiert (siehe »Logopositionierung
und Abstiande«)

Wauppertal
Institut

Wuppertal
Institut

Wuppertal
Institut

Wuppertal
Institut

A6 A5 A4 A3

Wuppertal Wuppertal
Institut Institut

DIN lang quer

DIN lang hoch

ikt wmperl Wapperta
Institut Wuppertal
Institut
A6
A5
A4
A3
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Logo

Logogrolden fiir DIN-Formate bei Positionierung unten

LogogréBe
Auf den unterschiedlichen DIN-Formaten ist das Logo in den
festgelegten GrofRen zu verwenden.

Logobreite
DIN A6 hoch/quer
42 mm

DIN A5 hoch/quer
42 mm

DIN A4 hoch/quer
52 mm

DIN A3 hoch/quer
74 mm

DIN lang hoch/quer
42 mm

Logopositionierung

Die Positionierung des Logos ist auf den verschiedenen
Formaten unterschiedlich definiert (siehe »Logopositionierung
und Abstiande«)

A4

A5

A6

Wuppertal
Institut

Wuppertal
Institut

Wuppertal
Institut

A3

Wuppertal
Institut

Wuppertal

A6 Institut
Wuppertal
A5 Institut
Wuppertal
Institut
A4
Wuppertal
Institut
A3

DIN lang hoch

Wuppertal
Institut

DIN lang quer

Wuppertal
Institut
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Farben

Farbdefinition und Weifdraum

Die Primérfarben des Wuppertal Instituts sind das WI-Griin,
das WI-Rot sowie Schwarz und Weil. Erganzt wird dieses Farb-
spektrum durch weitere Sekundarfarben, die insbesondere
Online oder fiir llustrationen, Diagramme und Hintergriinde
verwendet werden.

Primarfarben

WI-Griin WI-Rot Schwarz Weil3

CMYK 100/0/40/40 CMYK 0/100/75/0 CMYK 0/0/0/100 CMYK 0/0/0/0
sRGB 0/109/114 sRGB 228/0/51 sRGB 0/0/0 sRGB 255/255/255
#006d72 #e40033 #000000 HEFFFFf

Pantone 322C Pantone 185C

Sekundarfarben

Dunkelgrau Hellgrau Dunkelgriin Hellblau Lichtblau Mittelgriin

CMYK 0/0/0/68 CMYK 0/0/0/33 CMYK 85/35/45/55 CMYK 25/2/7/0 CMYK 11/0/2/0 60 % WI-Griin
sRGB 85/85/85 sRGB 170 /170 /170 sRGB 0/76/80 sRGB 207/230/238 sRGB 231/242/246 sRGB 131/176 /182
#555555 #aaaaaa #004c50 #cfebee #e7f2f6 #83b0b6
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Typografie

Die Hausschriften

Fiir das Corporate Design des Wuppertal Instituts werden
die Groteskschrift Gotham und die Serifenschrift Charter

Gotham

miteinander kombiniert und fiir Headlines und Auszeichnungen
auch farbig eingesetzt.

Ausnahme

Fiir Projektberichte, Briefkorrespondenz, PPT oder E-Mail wird die
fiir alle Mitarbeiter verfiigbare Systemschrift Arial in den Schnit-
ten Regular und Bold verwendet. Als Ersatz fiir die Charter ist die
Systemschrift Georgia definiert.

Light /talic
Book /talic
Medium Jjtalic

Charter ITC Pro
Regular italic

Bold italic
Black italic

Bold italic

Gotham Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

Gotham Book
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

Gotham Book ltalic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Gotham Medium

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

Gotham Medium

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Gotham Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

Charter Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Charter Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Charter Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Charter Bold Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Charter Black
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Charter Black Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
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Typografie

Headlinesystematik

Die Headlinesystematik préagt das Erscheinungsbild des Wuppertal
Instituts und ist somit ein entscheidendes Gestaltungselement.

Ausschlaggebend sind hier, neben der zeilenweise abwechselnden
Farbgebung und den individuellen Einziigen, die minimalen Uber-
lagerungen der Typografie mit ihrer Multiplikationsoptik.

Farbgebung der Uberlagerungen

Im Gegensatz zum Logo werden die Uberlagerungen durch Multi-
plikation erzeugt und bestehen daher aus einem Mischton der
beiden Farben (WI-Griin und WI-Rot), die sich zu einem dunkle-
ren Farbton vermischen. Und so die Systematik der Uberlagerung

innerhalb der Bildmarke aufgreifen.

Wichtig fiir Anwendungen in PDFs:

Im Programm InDesign werden die Headlines stets auf iiber-
drucken gestellt (Mentipunkt »Fenster«/Ausgabe/Attribute/
Flache iiberdrucken). Die Multiplikation der Farbiiberlagerungen
ist ausschlieRlich mit Hilfe der »Uberdruckenvorschauc sichtbar
(Meniipunkt »Ansicht« »Uberdurckenvorschau« aktivieren).

Wird mit dieser Einstellung eine Druck-PDF erzeugt, ist die Multi-
plikation dort bereits zu sehen. Durch das Uberdrucken mischen
sich die Farben bereits optisch am Bildschirm wie auch ggf. in

anschliessenden Druckumsetzungen.

d
?U

unfts-

s!gﬁfand

elner
) Fmerten

E ealihink

e

ound

Gotham Bold
Abwechselnde Farbgebung:
WI-Grin und WI-Rot

Uberlagerungen der Typografie
Multiplikationsoptik (dunklerer Farbton durch
Mischung aus WI-Griin und WI-Rot)

Richtwert: Zeilenabstand 65 % der SchriftgréoBe
Schrift ist auf Uberdrucken gestellt

Eingezogene Zeilen
Einzlige werden individuell Gber Tabulatoren
oder Leerzeichen eingefligt
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Typografie

Sublinesystematik

Die Subline wird in Kombination mit der Headline verwendet.

Beispiel 1
0 Charter ITC Pro Regular 20 pt, ZAB 23 pt.

e Linienstarke 3 pt
Linienldnge = Lange der Bildmarke
(bei DIN A4 =19 mm)

Beispiel 2
n Charter ITC Pro Regular 15 pt, ZAB 17 pt.

9 Linienstarke 2 pt
Linienldnge = Lange der Bildmarke

(bei DIN A4 =19 mm)

e Charter ITC Pro Italic 12,5 pt

Beispiel 1

Forschung fiir eine
nachhaltige Entwicklung

Charter ITC Pro Regular
Kurzer Zeilenumbruch

Beispiel 2

Mehr Klimaschutz
weniger Kohlendioxidemissionen
weniger Autoverkehr

a

Strichlange = Lange der Bildmarke des Logos
(gerundet)
Abstand zur Schrift = einfacher Zeilenabstand

Charter ITC Pro Regular
Kurzer Zeilenumbruch

Strichlange = Lange der Bildmarke des Logos

a

(gerundet)
Abstand zur Schrift = zweifacher Zeilenabstand

scar Reutter, Ulrike Reutter

Charter ITC Pro ltalic
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Designhsystem

Titelgestaltung Publikationen

Fiir die Titelgestaltung ist die Positionierung von Headline,
Subline und Bild frei, sollte jedoch harmonisch wirken. Ein hoher
Anteil an WeifSraum ist priagend fiir die Titelgestaltung.

Bilder orientieren sich an der Headline, liberlappen diese
minimal und kénnen im Anschnitt stehen.

e Empfehlung:

Nach Maoglichkeit sollte die langste Zeile der Headline
der Breite des Satzspiegels entsprechen. Daraus ergibt sich
die SchriftgréBe der Headline. Siehe Seite10 »Headlinesys-

fahiges

tematik.

Die Subline orientiert sich an Layout-Elementen, wie die
Headline oder das Bild. Siehe Seite11 »Sublinesystemtik«.

statt

- Som = = U=

statt

e iForschung fiir eine
nachhaltige Entwicklung

: :

Ein Anstof§ zur : :

gesellschaftlichen Forschung fiir eine

Debatte nachhaltige Entwicklung

- B Forschung fiir eine

Fine Studie des Wuppertal Instituts nachhaltige Entwicklung

fiir Klima, Umwelt, Energie
i i ‘ i 1 : s 25x
3 5 : 3 3 3 ‘ —
Wuppertal— Wuppertab—‘ Wuppertab—‘ f
SRS SN © < & stitut . 3x A2 titut S B CO et Wupperta

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, Institut
3x 3x 3x T 2,5x

Zukunft
Wandel
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Publikationen

Broschiire Titelgestaltung
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Publikationen

Broschiire Innenseiten

Raster »WI-Imagebroschuere« (Entwurfsstand 09.03.2016)

Spaltenraster
9-Spaltig, Steg 4,233 mm

. Lorem

'PedSlor

Nachhaltige Strategien
fiir Klimaschutz und
— Ressourceneffizienz

: H Lorem fpsurm dotor st amet,comses- arneget . B houus, Maccunas Nam pretium turpls et arcu. Duts  Phasellus accumsan ursus veli. Vst

| | | 1 tempus, areu tort rd bul

] | Cum libe it amet d als

] 1 | 1 ‘magnis dis pi N: it  ac- d al .

i i partarient montes,nasceuridculus  quam nunc, landicve, ucts pulsnar cumsan a,consectetue gt posuere el erat uisood orc, a placeat dolo

! ! . Dones quam e, ulrces nec,  hendreit d,lorem. Maccenas ec odio mauri. Phasellus lectus

i ] i ] pellcncsque e, reium quis, sem. <t ane incidunttempus,Donee vita N .

| | | | i nonummy metus. Vestibulum volutpat  bibendum sed, posuere ac, mattis o,

i ] i ] ngila e, alauec precium lvro.Cras d " 4

! J ! ] 2o valputat g, arc. I e s, gt a0 facbus ocidunt, s oo Nl 1 turps. Pelletesque po

i j i ] hancus ., imperdiet . S b nullacros, B

! ! ! ! a d de. Sed

i j i ; preiom, Crasdapibs, 1eo i Phaslls  nune,

! | | t - i ol

i j 1 ] cn libero Nene  vol Nl

! J ! ] leoligula,portioreu, consequat viae,  Vestbulam purusquam,seleisque u, Phaselu eo dolo, cempus

; ; : ; lefend ac, nim. Alquar orem ante,  mollis sed,nonurmny id, metus. Nulla on, auctor e, hendrerit s, . venenais ondimentu,sem Toero Yo

! J ! ] dapibusin, P ; it upat i,

; : ' : el ut et Vestbulum cuisaod v, Jeo s e

: : : ; mperdin Inac et atmassa. Sed cursusvarpi vite. cublin GuraePuso s, Us vzt
o i

.[ 3x ] 3x 414 Woppertalnstitut
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Publikationen

Broschiire Innenseiten

Musterdatei »WI-Imagebroschuere« (Entwurfsstand 09.03.2016)
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Publikationen

Flyer Titelgestaltung
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Publikationen

Flyer Innenseiten Raster

Raster »WI-Flyer« (Entwurfsstand 11.03.2016)

Spaltenraster
6-Spaltig, Steg 3 mm

"""""""""" [ax
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Publikationen

Flyer Innenseiten

Musterdatei »WI-Flyer« (Entwurfsstand 11.03.2016)
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Gestaltungsbeispiele

Projektbericht
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Gestaltungsbeispiele

Geschéftsausstattung
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Gestaltungsbeispiele

Merchandising

thente
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Gestaltungsbeispiele

Merchandising
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Gestaltungsbeispiele

Merchandising

Wuppertal
Institut
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Gestaltungsbeispiele
Roll-Ups

S | | e

m Wuppertal wuppertal
Institut Institut

E%gﬁpk

Rebound

Fomscirung Par eine
nachhaliige Entwackiong
T P
g [ L s

s i i Wi, Bl e ®
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Gestaltungsbeispiele

Fassadengestaltung
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Gestaltungsbeispiele

Raumgestaltung
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Gestaltungsbeispiele
Beschilderung
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Gestaltungsbeispiele

Fahnen
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Gestaltungsbeispiele

Fahrzeugbeschriftung
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